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Objetivos de 
la sesión
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Identificar diferentes tipos de 
información

Seleccionar la mejor fuente de 
información para nuestra investigación

Localizar conceptos de búsqueda a 
partir de la indexación



Las fases de la investigación
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Definir 
pregunta de 

búsqueda

Localizar las 
fuentes

Crear una 
estrategia de 

búsqueda

Ejecutar la 
búsqueda y 

refinarla

Guardar los 
resultados

Nos vamos a centrar en estas dos fases, 
y más concretamente:

• Seleccionar la fuente adecuada

• Utilizar conceptos de búsqueda relevante



¿Por Qué necesito una estructura?
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Normalmente os dirán… 
empieza a buscar

Pero no es una buena idea…

¿Por qué?

Una párábola nos lo 
explicará…



Los ciegos y el elefante…

6

¿Cómo podemos ver todo el elefante?

Conocer nuestras fuentes de información 
especializadas

Conceptualizar nuestra búsqueda

Entender las mecánicas de las fuentes de 
información

Practicar

Repetir

Volver a empezar

https://es.wikipedia.org/wiki/Los_ciegos_y_el_elefante

https://es.wikipedia.org/wiki/Los_ciegos_y_el_elefante


Fuentes de información
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Fuente Primaria: documento u objeto físico escrito o 
creado en el tiempo que estudiamos. Por ejemplo:

• Documentos originales: diarios, discursos, manuscritos, cartas, 
entrevistas, noticias, autobiografías, registros oficiales

• Obras de creación: poesía, novela, novelas, música, arte

• Reliquias o artefactos: cerámica, muebles, ropa, edificios

Fuente Secundaria: interpreta o analiza fuentes 
primarias

• Publicaciones: artículos de revista, crítica, comentarios, 
enciclopedias



El ciclo de las fuentes de información
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https://libguides.tru.ca/c.php?g=193994&p=1275894

Este ciclo nos indica de qué 
manera se produce la 
investigación y cómo cambia 
a través del tiempo

Entender este ciclo os 
ayudará a saber qué tipos de 
información están disponibles 
para vuestro tema y evaluar 
las fuentes de información

https://libguides.tru.ca/c.php?g=193994&p=1275894


Otro tipo de clasificación
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Tipo de fuente Creado por Dirigido a

Popular/General/noticias Periodistas Público general

Profesional (Trade) Profesionales de un sector Profesionales de un sector

Académicas (Scholarly) Expertos o académicos de un 
campo

Mundo académico

https://libguides.limestone.edu/scholarlyperiodicals
https://www.youtube.com/watch?v=XRZbQezFBks

https://libguides.limestone.edu/scholarlyperiodicals
https://www.youtube.com/watch?v=XRZbQezFBks


¿Qué me conviene más?

1
0

Muchas veces os dirán que tenéis que usar fuentes 
académicas (revisadas)

Pero en los últimos años se han multiplicado los tipos de 
información (noticias, vídeo en streaming, informes, 
datos)

Aunque en ciertos entornos (ciencias de la salud, ciencias 
experimentales, psicología) es vital usar fuentes 
académicas en otros entornos (ciencias sociales y 
humanidades) no siempre se usan.

Todos los recursos de la biblioteca los podéis usar en 
vuestros trabajos académicos



Un poco más de teoría
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En los catálogos, bases de datos especializadas, 
plataformas de contenidos y otros recursos, los 
contenidos se agrupan en “registros”.

Cada registro se refiere a un documento que puede 
tener diversos formatos (artículo de revista, libro o 
capítulo de libro, vídeo, información bibliográfica, etc.)

Estos registros están “clasificados”, es decir que tienen 
campos que “hablan de ellos” Metadatos

Estos metadatos son extremadamente útiles para 
localizarlos

Una buena selección de fuentes nos ayudará a 
construir mejores búsquedas



Los conceptos de búsqueda
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En lugar de escribir nuestro tema directamente, es mejor 
que usemos términos de búsqueda o palabras claves

Son los conceptos que introduciremos en la búsqueda

Se trata de los conceptos principales de nuestro tema de 
investigación

Para obtenerlos podemos usar todo tipo de estrategias

Es aconsejable tener listadas algunas palabras claves 
antes de empezar a buscar



Para empezar
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Recordemos… Usar palabras precisas

Tener presentes los sinónimos, aunque no sean 100% exactos (heart attack = myocardial infarction, Customer care
≠ Customer retention)

Abreviaciones (Terapia Cognitivo-conductual o TCC)

Términos en otros idiomas, especialmente en Inglés (TCC es CBT)

Usar operadores booleanos correctamente

Evitemos Conceptos abstractos (comparación, contrastar etc.)

Palabras que emitan un juicio de valor (mejor, peor, ventajas, etc.)

Cadenas de búsqueda demasiado largas, especialmente al principio. Es mejor combinar diversas búsquedas

Abusar de los operadores booleanos



Dos ejemplos…
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Efecto de las campañas de 
marketing en el precio de los 
productos y el comportamiento 
de los  usuarios

• Marketing

• Campaña / campaign

• Precio / Price

• consumidor

• Comportamiento del consumidor / 
consumer behavior

Efectos de la medicación para 
la ansiedad en pacientes con 
déficit cognitivo

• Anxiety / angst (ansiedad)

• Drug therapy / medication  
(medicación)

• Effects (efectos)

• Cognitive deficit/cognitive 
impairment



Echemos un vistazo



¿Cómo hemos llegado a ellos?
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Con búsquedas previas

• Buscaremos términos amplios

• Recomendación: utilizar la búsqueda avanzada 
y el filtro”no buscar en texto completo”

• Podemos refinar por una materia amplia

• O por contenido evaluado por expertos (peer 
review, aconsejado en psicología o ciencias de 
la salud)

• Revisar la indexación de los resultados



¿Queréis saber más sobre búsquedas?
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Os esperamos a la siguiente sesión

Definir 
pregunta de 

búsqueda

Localizar las 
fuentes

Crear una 
estrategia de 

búsqueda

Ejecutar la 
búsqueda y 

refinarla

Guardar los 
resultados

• ProQuest One Literature (15 de octubre a las 16h) Registro

• ProQuest One Business (5 de noviembre a las 16h) Registro

• Taller de autores (19 de noviembre a las 16h) Registro

• SOS TFG (3 de diciembre a las 16h)  Registro

https://clarivatesupport.webex.com/weblink/register/r7316515892f485bd74d9e82f21c9ee5d
https://clarivatesupport.webex.com/weblink/register/rae535de11422778ce9f0fdd91458c003
https://clarivatesupport.webex.com/weblink/register/r8440601b03be35bbde7633446064f3b6
https://clarivatesupport.webex.com/weblink/register/r4363d2d09c4564aac5774c568682eae9
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¡Gracias!

http://clarivate.com/
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